il Resto del Carlino 12-DIC-2019

dapag. 22
Dir. Resp.: Michele Brambilla foglio 1
www.datastampa.it Tiratura: 113380 - Diffusione: 83778 - Lettori: 1123000: da enti certificatori o autocertificati . Superficie: 38 %

Fiere, ecco Marca: piu imprese e padiglioni

Bologna, presentato il salone interamente dedicato alle etichette della grande distribuzione. Appuntamento al 15 e 16 gennaio

NON SOLO FOOD infatti, troveranno spazio tanto i

Dal f prodotti ‘'non-food’, divisi tra cu-
a comp"f"to resco ra della casa e cura del corpo,
al packaging quanto un non piu marginale

e all’industria digitale: comparto del fresco, denomma-
to Marca Fresh, oltre a una sezio-

una maxi vetrina ne MarcaTech riveduta e amplia-

ta, riservata alle tematiche della
di Lorenzo Pedrini logistica, del packaging e
BOLOGNA dell'industria digitale, e a una

che raccoglie le novita del Pet

Il solo salone fieristico al mon-  Food. «E una fiera alla quale te-
do interamente dedicato alle eti-  Niamo molto, anche perché, co-
chette dei grandi distributori, M€  Primo  appuntamento
pronto a tornare a Bologna, tra  dell’anno, rappresenta un ban-
numeriin crescita e nuove inizia-  codi prova importante - ha spie-
tive, il 15 e 16 gennaio. Parliamo  gatoil presidente di BolognaFie-
di MarcabyBolognaFiere 2020, re, Gianpiero Calzolari - e sara il
I’'expo organizzata da via Miche-  momento migliore per indagare
lino e Associazione Distribuzio- i trend di un mercato in conti-
ne Moderna che, presentataieri  nua ascesa». Come di consue-
negli spazi milanesi di ‘La scuo-  to, del resto, la parte convegni-
la de La cucina italiana’, prose-  stjca rivestira un ruolo di rilievo,
gue un percorso di espansione 5 partire dalla presentazione,
iniziato ormai16 annifa. llcuore  nalla mattinata inaugurale, del
di una manifestazione da10mila  yy Rapporto MarcabyBologna-
visitatori annui, in crescita in  Fiere sullo stato dell'arte del set-
doppla .C|fra da almeno cingue  tore, redatto per conto degli or-
stagioni, saranno come sempre  ganizzatori da The European
gli stand dei maggiori attoriita-  House - Ambrosetti. «Si tratta
liani e internazionali del mondo  de|l'unico evento in cui tutta la
della grande distribuzione orga-  pysiness community della distri-
nizzata, con quelle etichette a  ;7ijone moderna associata e or-
marchio dedicato che ormai rap- ganizzata presenta i prodotti a
presentano, con un giro d'affari  marchio proprios, ha ribadito il
annuo di 11 miliardi euro, quasi  umero uno di Adm, Giorgio
un quinto del mercato totale ita- Santambrogio, che ha anche
liano e che sono cresciute que-  sottolineato come la Mdd «valo-
st'anno, in fatto di vendite, per  rjzzj innanzitutto la Pmi italiana,
un ulteriore 4,7%. Un particola-  con il 50% di occupati under 30
re dinamismo, poi, sta caratte-  in piu rispetto alla media dei
rizzando in particolare segmen-  marchi commerciali, il 48% in
ti relativamente nuovi come co-  piu di donne e il 38% in piu di
me i marchi premium (+13%  contratti a tempo indetermina-
nell'anno in corso), funzionali  to». Dinamiche virtuose, dun-
(+8,5%) e BioEco (+8%) e pro-  que, testimoniate anche da una
prio per questo Marca, portato  sempre maggiore presenza del-
a casa il rinnovo quinquennale  |a Mdd fra le esportazioni agroa-

Un momento della presentazione tenutasi a Milano

della sua partnership esclusiva  [imentari italiane (cresciute di
con Adm, ha scelto di ampliarei  un ulteriore 5,9% nel 2019) e dai
propriorizzontilungo queste di-  buyer stranieri provenienti da
rettrici. 26 Paesi attesi sotto le Due Tor-
Nei 12mila metri quadrati divisi i, triplicati nel numero.

in sei padiglioni che I'expo bolo- © RIPRODUZIONE RISERVATA

gnese riservera alla kermesse,

--mn..- o dightalizzazione, piccole ariende cresconos
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